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چکیده
بســیاری از محققــان معتقدنــد کــه رســانه‌های اجتماعــی به‌عنــوان یــک ابزار تأثیرگذار بر موضوعات انســانی و 
اجتماعــی، دارای اهمیــت زیادی هســتند و می‌تواننــد منبــع تغــییرات مختلــف در جامعــه و سیاســت محســوب 
شــوند. به نظر می‌رس��د یکی از موضوعاتی که در دهه‌های اخیر تحت‌تأثیر این فنّّاوری‌های نوین ارتباطی، 
قرارگرفتــه، هویــت ملــی اســت. حــال، هــدف ایــن پژوهش، بررســی تأثیر رســانه‌های اجتماعی بــر روی هویت 
ملی با راهبرد قیاســی و جمع‌آوری اطلاعات به روش کمی اســت. در این راســتا، جامعه آماری این پژوهش 
جوانان شهر اردبیل است که به شیوه نمونه‌گیری خوشه‌ای 316 پرسش‌نامه در میان آنان پخش گردید و با 
روش پریچر و هایس مورد آزمون قرار گرفت. با تقسیم متغیر رسانه‌های اجتماعی به دو بعد میزان مصرف 
رســانه‌های اجتماعــی و مــدت عضویــت در رســانه‌های اجتماعــی، یافته‌هــای پژوهــش نشــان می‌دهد که اولًاً 
هر دو بعد رسانه‌های اجتماعی به طور مستقیم و معنی‌داری باعث کاهش هویت ملی افراد می‌شوند. دوم 
اینکــه ابعــاد دوگانــه رســانه‌های اجتماعــی بــه طــور غیرمســتقیم و از طریــق متــغیر میانجی ســرمایه اجتماعی نیز 
تأثیر معنی‌داری بر روی هویت ملی دارد و منجر به کاهش هویت ملی در میان افراد مورد آزمون می‌شود.
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بیان مسئله
هویت ملی، احساس تعلق فرد به یک دولت یا ملت است )تاجفل و ترنز، 2004(؛ بنابراین هویت ملی ممکن 
اســت به احســاس ذهنی یک فرد در مورد یک ملت، بدون توجه به وضعیت شــهروندی قانونی‌اش، اشــاره 
داشته باشد. هویت ملی در اصطلاح روان‌شناختی به‌عنوان »آگاهی از تفاوت«، »احساس و شناخت« 
»ما« و »آن‌ها« تلقی می‌شــود. امرســون، هویت ملی را این‌گونه تعریف می‌کند: »مجموعه‌ای از مردم که 
احساس می‌کنند یک ملت هستند« )ریچر و همکاران، 2010(. این تعریف از هویت ملی توسط روانشناس 
اجتماعی، هنری تاجفل، تأیید شد. نظریه هویت اجتماعی این تعریف از هویت ملی را پذیرفته و پیشنهاد 
می‌کنــد کــه خــود طبقه‌بنــدی1 بــه هویت‌بخشــیدن بــه یــک ملــت و دیــدن خــود به‌عنوان عضــوی از یک ملت 
اشاره دارد. تاجفل استدلال می‌کند که حتی صرف آگاهی از تعلق به یک گروه خاص، احساسات مثبتی 
را در مــورد گــروه ایجــاد می‌کنــد و منجــر بــه تمایــل بــه عمــل از طــرف آن گــروه می‌شــود، حتــی زمانی که ســایر 
اعضای گروه گاهی شــخصاًً ناشــناخته هســتند )تاجفل و ترنز، 2004(. در این راســتا، اســتدلال می‌شــود که 
مطالعــه هویــت ملــی بــه دلایــل مختلــف دارای اهمیــت زیادی اســت. اولًاً، مطالعــه هویــت ملــی بــه افراد کمک 
می‌کنــد تا خودشــان را بهتر بشناســند و ارتبــاط خــود با جامعــه و فرهنــگ خــود را درک کننــد. دوم اینکــه، 
مطالعه هویت ملی می‌تواند به تقویت همبســتگی و ارتباطات قوی‌تر در جامعه کمک کند و از تفکرهای 
منفــرد و تشــدید تنش‌هــا جلــوگیری کنــد. ســوم اینکــه، مطالعــه هویــت ملــی بــه حفــظ و نگهــداری از تاریــخ، 
فرهنــگ، زبان و ارزش‌هــای یــک جامعــه کمــک می‌کنــد و از فراموشــی و تبلــور آن‌هــا جلــوگیری می‌کنــد. 
ســرانجام، مطالعــه هویــت ملــی بــه افــراد کمــک می‌کنــد تا در تعــاملات بین‌المللــی بهتر و موثرتــر عمــل کننــد و 

نقش جامعه و فرهنگ خود را به دیگران معرفی کنند.
اما در دهه‌های اخیر با جهانی‌شدن روزافزون جهان، به نظر می‌رسد مردم در سراسر جهان از مرزهای ملی 
عبور می‌کنند تا به دنبال تبادل فرهنگی، آموزش، تجارت و سبک‌های مختلف زندگی باشند. جهانی‌شدن 
ارزش‌هــا و تجربیــات مــشترک بین‌المللــی را ترویــج می‌کنــد و هم‌ذات‌پنــداری با جامعــه ملی را تضعیف می‌کند 
)شــاو، 2000(. این روند هویت ملی را تهدید می‌کند زیرا جهانی‌شــدن با ابزارهای منحصربه‌فرد خویش از 
قبیل اینترنت، رســانه‌های اجتماعی و غیره اهمیت شــهروندی در یک کشــور را برای مردم تضعیف می‌کند 
)ابراهیــم، 2004(. چندیــن محقــق، جهانی‌شــدن و تأثیر آن بــر هویــت ملــی را بررســی کردنــد و دریافتنــد کــه با 
جهانی‌شــدن ارتباطــات و گــسترش رســانه‌های اجتماعــی، میهن‌پرســتی کاهــش می‌یابــد )آریلــی، 2012(. از 
طــرف دیگــر، جهانی‌شــدن و رســانه‌های اجتماعــی بــه گونــه دیگــری نیــز می‌تواننــد هویت ملــی را در جوامع 
تضعیف کنند. برخی نظریه‌پردازان معتقد هســتند که رســانه‌های اجتماعی ممکن اســت افراد را از کنش‌های 
حقیقی‌شان در بطن جامعه منحرف کند و با کاهش سرمایه اجتماعی که بنیان پیوندهای اجتماعی و ملی 
1. self-categorization



87

اپ
یی
یاپ

  زی
ش |

مشم
هرا

  |
اس 

 بل
ی

تس
دو 
|مو

ی( 
هش

ژو
ی-پ

علم
( 

فصلنامة

   
تبیین رابطه 





سر

انه های اجتماع






 با هوی


ی

ت مل


: بای
 

تأکید بر نقش





می 
نجی سرمایه اجا





 |

و هم 
اراک

 
مرتضی ابراهیمی







نیز اســت فضا برای کاهش هویت ملی فراهم شــود؛ چراکه تعاملات برخط نســبت به تعاملات رودررو و 
حتی تماس‌های تلفنی ذاتًاً در رده دوم یا پایین‌تر قرارمی‌گیرد. در روابط آنلاین، احتمال و امکان افزایش و 
انسجام اجتماعی که یکی از مؤلفه‌های هویت ملی نیز است، میان افراد و شهروندان یک کشور ضعیف‌تر 

از روابط آفلاین است )پوتنام، 1995(.
ضــرورت موضــوع ایــن اســت کــه ایــران نیــز هماننــد بســیاری از کشــورهای جهان، ازجمله مناطقی اســت که در 
دهه‌های اخیر تحت‌تأثیر رسانه‌های اجتماعی و جهانی‌شدن دچار نوعی چالش در هویت ملی خود گشته 
اســت و هویــت مــدرن و غربــی با کوچک‌تــر کــردن حــوزه هویــت ملــی، نوعــی چالــش را در ایــن زمینــه ایجــاد 
کرده‌اند )عبداللهی، 1389؛ حیدری و حیدری بنی، 1393؛ عباس‌زاده، 1396(؛ بنابراین، معضلی که در این زمینه 
در جامعــه ایرانــی بــه وجــود آمــده اســت، آن اســت کــه هویــت ملــی در جامعــه ایــران دچــار تضعیف شــده و 
این امر مخصوصاًً قشر جوان را بیش از هر گروه دیگری تحت‌تأثیر قرار داده است. جوانان در عصر جدید 
تحت‌تأثیر رســانه‌های اجتماعی انســجام خود را ازدســت‌داده و به هویت‌های پراکنده‌ای تبدیل شــده‌اند که 
باعث شــده تا هویت و غرور ملی کم‌رنگ‌تر شــده و هویت‌های ســازگار با عصر رســانه‌های اجتماعی که 
هویت‌هایــی چهل‌تکــه هســتند در جامعــه گــسترش یابــد؛ بنابرایــن عــدم تحقیق در ایــن زمینه می‌تواند منجر به 
وجود خلأ پژوهشی در این زمینه شده و باعث گرفتاری‌های بیشتر هویتی در میان جوانان کشور در آینده 
گردد. از طرف دیگر، اهمیت تحقیق در این زمینه آن است که پژوهش در این مورد می‌تواند به درک صحیح 
از تأثیر رسانه‌های اجتماعی بر هویت ملی و نیز اهمیت حفظ و تقویت هویت ملی منجر شود. همچنین، 
دسترسی به داده‌ها و اطلاعات کافی در این زمینه ممکن است موجب اتخاذ سیاست‌ها و تصمیم‌گیری‌های 
بهتر در مــورد حفــظ هویــت ملــی و اســتفاده بهینــه از رســانه‌های اجتماعــی شــود؛ بنابرایــن، وجود منابع موثق 
و تحقیقات دقیق می‌توانند در این زمینه به محققان و سیاست‌گذاران کمک کنند تا اطلاعات دقیق‌تری به 
دســت آورنــد و تصمیمــات مناســب‌تری بگیرنــد. یکــی دیگــر از دلایــل اهمیــت ایــن موضــوع، تأثیرات آن بــر 
روی امنیــت اســت. با توجــه بــه اینکــه هویــت ملــی و ارزش‌هــای فرهنگــی یــک جامعــه از عوامــل اساســی در 
ایجاد و تقویت امنیت درونی و بیرونی آن اســت؛ بنابراین بررســی رابطه بین رســانه‌های اجتماعی و هویت 
ملی می‌تواند اطلاعات مهمی در ارتقای امنیت جامعه فراهم کند، به‌طوری‌که با پوشش این موضوعات و 
تحلیل‌های مرتبط، می‌توان به برنامه‌ریزی مناسب و افزایش سطح امنیت جامعه کمک شایانی کرد؛ بنابراین، 
به نظر می‌رسد پرداختن به این مسئله بسیار مهم تلقی می‌شود. در این راستا، این پژوهش به دنبال پاسخ 

به سؤالات زیر است:
	1 میزان مصرف رسانه‌های اجتماعی به طور مستقیم چه تأثیری بر روی هویت ملی دارد؟.
	2 مدت عضویت در رسانه‌های اجتماعی به طور مستقیم چه تأثیری بر روی هویت ملی دارد؟.
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	3 میزان مصرف رسانه‌های اجتماعی به طور غیرمستقیم و از طریق سرمایه اجتماعی چه تأثیری بر روی .
هویت ملی دارد؟

	4 مــدت عضویــت در رســانه‌های اجتماعــی بــه طــور غیرمســتقیم و از طریــق ســرمایه اجتماعــی چه تأثیری .
بر روی هویت ملی دارد؟

پیشینه تجربی پژوهش
فرج‌زاده خیاوی و همکاران )1401( در مقاله‌ای با عنوان »نقش رسانه‌های جمعی و اجتماعی در تغییرات 
فرهنگی با تأکید بر تعلق به هویت ملی« استدلال می‌کنند که رسانه‌های جمعی و اجتماعی نقش متفاوتی 
در احســاس تعلــق بــه هویــت ملــی دارنــد، به‌طوری‌کــه احســاس تعلــق بــه هویــت ملــی در بین نوجوانانــی کــه 
مصــرف رســانه‌ای آنان از نــوع اجتماعــی اســت کــمتر از نوجوانانــی اســت کــه از نــوع جمعــی اســت. نتایــج 
پژوهــش حیــدری و همــکاران )1399( در پژوهشــی با عنــوان »بررســی تأثیر کیفیــت اســتفاده از شــبکه‌های 
اجتماعی مجازی بر هویت ملی شهروندان تبریزی« نشان می‌دهند که صرف حضور در شبکه‌های اجتماعی 
تأثیر مثبت یا منفی بر هویت ملی ندارد، بلکه پیشینه اجتماعی و فرهنگی کاربران در تعیین نوع نفوذ این 
شــبکه‌ها و ارائــه تعریفــی جامــع از هویــت ملــی مؤثــر اســت. نتایــج تحقیــق موذن‌پور و همــکاران )1399( در 
مقالــه‌ای با عنــوان »تأثیر ابعــاد جهانی‌شــدن فرهنگــی بــر احســاس هویــت ملــی« نشــان می‌دهنــد کــه به‌غیراز 
متغیر استفاده از تلویزیون بین سایر متغیرهای مستقل یعنی میزان استفاده از ماهواره، اینترنت، موبایل، فیلم، 
موسیقی، سینما و کافی‌نت و متغیر وابسته احساس هویت ملی، رابطه معکوس و معنی‌داری وجود دارد. 
یافته‌های پژوهش رهبرقاضی و همکاران )1397( در پژوهشی با عنوان »رابطه شبکه‌های اجتماعی مجازی 
و دگرگونی هویت‌های جمعی« نشــان می‌دهند که مدت‌زمان عضویت در شــبکه‌های مجازی و واقعی تلقی 
کــردن محتــوای آن‌هــا تأثیر مثبتــی بــر میــزان هویت مدرن افراد داشــته اســت. نتایج پژوهــش کاروانی )1397( 
در مقاله‌ای با عنوان »تعامل در فضای مجازی و تأثیر آن بر هویت ملی دانشــجویان دانشــگاه سیســتان و 
بلوچســتان« نشــان می‌دهــد کــه تعامــل در شــبکه‌های اجتماعــی مجــازی تأثیر معکوس و معنــاداری بر هویت 
ملی دارد. رهبرقاضی و ایمانیان )1396( در پژوهش خود با عنوان »بررســی تأثیرات شــبکه‌های اجتماعی 
مجازی بر روی هویت ملی« اســتدلال می‌کنند که مدت اســتفاده روزانه از شــبکه اجتماعی تأثیر معناداری 
داشــته و هویــت ملــی را کاهــش می‌دهــد. نتایــج پژوهــش افشــاریان )1396( در پژوهــش خــود با عنــوان 
»پیش‌بینی شکل‌گیری هویت مدرن در دانشجویان دختر بر اساس میزان استفاده از شبکه‌های اجتماعی 
مجازی« نشان می‌دهد که میزان استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی با هویت مدرن و غربی رابطه مثبت 
و معناداری دارد. نتایج پژوهش معلم و همکاران )1395( در پژوهشی با عنوان »شبکه اجتماعی فیس‌بوک 
در چالش‌هــای هویــت ملــی جمهــوری اسلامــی ایــران« نشــان می‌دهنــد که شــبکه اجتماعــی فیس‌بوک از بعد 
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سیاســی، مذهبی و فرهنگی با ابعاد هویت ملی مرتبط اســت. این وضعیت با نظر نظریه‌پردازانی همخوانی 
دارد کــه تأکیــد می‌کننــد فنّّاوری‌هــای نویــن اطلاعاتــی و ارتباطــی، زمینــه را بــرای تضعیــف هویــت ملــی فراهــم 
می‌کند. کیان و قلی‌پور )1395( در تحقیق خود با عنوان »آثار تربیتی شبکه‌های اجتماعی تلفن همراه بر 
هویت ملی و دینی دانشــجویان« اســتدلال می‌کنند که بین اســتفاده از شــبکه‌های اجتماعی تلفن همراه و 
هویــت ملــی و مذهبــی رابطــه معنــادار و منفــی وجــود دارد. بــه طور خاص، دانش‌آموزانی که از این شــبکه‌ها 

استفاده می‌کنند، هویت مذهبی و ملی ضعیف‌تری دارند.
فوکــس1 )2019( در کتابــی با عنــوان »ملی‌گرایــی در اینترنــت: نظریــه انتقــادی و ایدئولــوژی در عصــر 
رسانه‌های اجتماعی و اخبار جعلی« گفتمان ناسیونالیستی را در دنیای سرمایه‌داری دیجیتال معاصر بررسی 
می‌کنــد کــه توســط رســانه‌های اجتماعــی با ســرعت بالا شــکل گرفتــه اســت. ســولک2 )2017( در کتابــی 
با عنــوان »ملی‌گرایــی در عصــر اینترنــت: بازاندیشــی در رابطــه بین کشــورها، ملی‌گرایی‌هــا و رســانه‌ها« بــه 
بازنگری در رابطه بین ملت‌ها، ملی‌گرایی‌ها و رسانه‌ها در عصر دیجیتال می‌پردازد و بر نقش اینترنت برای 
بازتولید روزمره ملت‌ها و ناسیونالیسم‌ها بررسی می‌کند. اردم3 )2010( در پژوهش خود با عنوان »مفهوم 
ملی‌گرایی مجازی در عصر دیجیتال: دیدگاه‌های رســانه‌های اجتماعی ترکیه« اســتدلال می‌کند که اســتفاده 
از فنّّاوری‌هــای اطلاعاتــی با فاصلــه و زمــان - ماننــد رســانه‌های اجتماعــی- ســاختار و زمینــه ملی‌گرایــی و 
همچنین گفتمان علمی در مورد موضوعات مرتبط در عصر دیجیتال را تغییر داده است. اریکسن4 )2007( 
در مقاله‌ای با عنوان »ملی‌گرایی و اینترنت« استدلال می‌کند هنگامی‌که اینترنت ظاهر شد، بسیاری از 
دانشــمندان علــوم اجتماعــی و مفســران پیش‌بینــی کردنــد کــه یکپارچگــی فرهنگــی ملت‌هــا را تهدیــد می‌کند. 
اگرچه هنوز برای نتیجه‌گیری در مورد اثرات بلندمدت اینترنت زود است، اما تجربیات تاکنون نشان می‌دهد 
که چنین پیش‌بینی‌هایی اشتباه بوده است. درواقع، کشورها در فضای سایبری پیشرفت می‌کنند و اینترنت 
در چند سال اخیر به یک فنّّاوری کلیدی برای حفظ ملت‌ها )و سایر جوامع انتزاعی( تبدیل شده است. 
بیکر5 )2001( در مقاله »نوملی‌گرایی: نبرد اینترنتی« استدلال می‌کند که اگرچه گاهی اوقات استدلال 
می‌شود که دولت ملی در حال کم‌اهمیت‌شدن است و ما به سمت یک دهکده جهانی می‌رویم، اما شواهد 

راه دیگری را نشان می‌دهد.
همان‌طور که ادبیات تجربی پژوهش نشــان می‌دهد برخی پژوهش‌ها درزمینهٔٔ رابطه میان رســانه‌های اجتماعی 
و هویت ملی صورت گرفته است که عمده تحقیقات داخلی نشان‌دهنده رابطه منفی میان این دو متغیر و 
تحقیقات خارجی حاکی از رابطه مثبت میان آن دو است؛ اما اولًاً بیشتر این پژوهش‌هایی که داخل ایران 
1. Fuchs
2. Szulc
3. Erdem
4. Eriksen
5. Bakker
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صورت گرفته‌اند رابطه این دو متغیر را به‌صورت مستقیم بررسی کرده‌اند و به روابط غیرمستقیم، ازجمله نقش 
ســرمایه اجتماعی به‌عنوان متغیر واســطه‌ای، اشــاره نکرده‌اند. ثانیاًً، هیچ‌کدام از این تحقیقات جامعه شمــال 
غرب کشور را مطالعه نکرده‌اند. لذا در این پژوهش سعی شده است خلأ موجود در این زمینه رفع گردد.

ادبیات نظری
نظریــه ســاختاربندی یــک نظریــه اجتماعــی در ایجــاد و بازتولیــد نظام‌هــای اجتماعــی اســت کــه مبتنــی بــر 
تجزیه‌وتحلیل ساختار و عامل است، بدون اینکه اولویتی به هیچ‌یک بدهد. این نظریه توسط آنتونی گیدنز، 
جامعه‌ش��ناس مطرح ش��ده اســت. گیدنز از مفاهیمی از نظریه‌های اجتماعی عینی‌گرا و ذهن‌گرا اســتفاده 
کرده و تمرکز عینیت‌گرایی را بر ســاختارهای مجزا که فاقد توجه به عناصر اومانیســتی بود و توجه انحصاری 
سوبژکتیویســم بــه عاملیــت فــردی یا گروهــی کــه بــدون در نظــر گــرفتن زمینه‌هــای اجتماعی-ســاختاری بــود، 
کنــار گذاشــت )اســتونز، 2005: 27(. گیدنــز اســتدلال می‌کــرد کــه در تحلیــل اجتماعــی، اصــطلاح ســاختار 
به‌طورکلــی بــه »قــوانین و منابــع« و بــه طــور خــاص بــه ویژگی‌های ســاختاری که اجــازه پیوند فضا-زمان را در 
نظام‌های اجتماعی می‌دهد اشاره دارد. گیدنز در مورد این دوگانگی ساختار استدلال می‌کند که ساختار 
هم واســطه و هم نتیجه بازتولید اعمال اســت. ســاختار به طور هم‌زمان هم کارگزار و هم اعمال اجتماعی 
را تحــت‌تأثیر قرارمی‌دهــد و در لحظــات مهــم وجــود دارد )گیدنــز، 1979: 5(. بااین‌حــال، نظام‌هــای اجتماعی 
دارای الگوهایــی از روابــط اجتماعــی هســتند کــه در طــول زمــان تغــییر می‌کننــد. تغــییر ماهیــت فضا و زمان، 

تأثیر متقابل روابط اجتماعی و درنتیجه ساختار را تعیین می‌کند.
نظریــه ســاختار بــه طــور مرکــزی بــه نظــم به‌عنــوان امــری فراتــر از زمــان و مــکان در روابــط اجتماعــی انســانی 
توجــه دارد. کنــش نهادینه‌شــده در اســتقرار نظــم اجتماعــی و بازتولیــد نظام‌هــای اجتماعــی اساســی اســت. 
روال نهادینه‌شــده همیشــه در جامعه تداوم دارد، حتی در طول انقلاب‌های اجتماعی و سیاســی که در آن 
زندگــی روزمــره به‌شــدت تغــییر شــکل می‌دهــد، نظــم اجتماعــی دوباره برقــرار می‌شــوند )گیدنــز، 1984: 87(. 
البته این بدان معنی نیست تغییر در نظام اجتماعی و هویتی غیرممکن است. حتی کوچک‌ترین کنش‌های 
اجتماعــی بــه تغــییر یا بازتولیــد نظام‌هــای اجتماعــی کمــک می‌کنــد. ثبــات و نظــم اجتماعی دائمی نیســت. 
کارگــزاران همیشــه دارای یــک دیالکتیــک کــنترل هســتند کــه بــه آن‌هــا اجــازه می‌دهــد از کنش‌هــای هنجــاری 
جدا شوند و این عوامل ممکن است باعث تغییر در ساختار اجتماعی شوند؛ بنابراین چرخه ساختار یک 
توالی تعریف‌شده و مشخصی ندارد )گیدنز، 1984: 165(؛ بنابراین می‌توان گفت که گیدنز هویت را امری 
غیرثابت و قابل‌تغییر معرفی می‌کند؛ بنابراین محتوای هویت فردی یا همان، ویژگی و خصایصی که زندگینامه 
فــرد از آن‌هــا ســاخته می‌شــود، هماننــد بقیــه حوزه‌هــای وجــودی، از چشــم‌انداز اجتماعی-فرهنگــی قابل‌تغییر 

است )گیدنز، 1378: 85(.
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اما سؤال این است که در این زمینه فنّّاوری‌های ارتباطی جدید چگونه می‌توانند هویت‌های شخصی ازجمله 
هویت ملی را تغییر دهند؟ هویت ملی نوعی هویت جمعی است که ریشه در نمادها، خاطرات و ارزش‌های 
گذشــته دارد کــه بــه یــک قلمــرو خــاص مرتبــط اســت و خــود را از ســایر ملــل متمایــز می‌کنــد و همچــنین بــه 
آینــده می‌پــردازد )Guibernau, 2001(. بــرخلاف تمرکــز ایــن نــوع از هویــت بر موارد خاص و منحصربه‌فرد، 
جهانی‌شدن - که به‌عنوان افزایش جریان‌های و مبادلات فرامرزی کالاها، خدمات، پول، مردم، اطلاعات 
و فرهنــگ تعریــف می‌شــود به‌جــای روابــط ملــی، ارتبــاط بین‌المللــی را ترویــج می‌کنــد )هلــد و همــکاران، 1999: 
16(. بــر اســاس ادراک »تضــاد«، جهانی‌شــدن پایه‌هــای هویــت ملــی را تهدیــد می‌کنــد )هابــس بام، 1992(. 
با تبدیل‌شــدن مــردم بــه مصرف‌کننــدگان جهانــی کالاهــا و اطلاعــات، تولیــد و حفــظ هویــت ملی همگن در 
»دهکده جهانی« به طور فزاینده‌ای دشوار می‌شود. در یک دنیای دیجیتال و آنلاین، نخبگان ملی ظرفیت 
انحصــاری اعمــال کــنترل فرهنگــی بــر شــهروندان و/یا قلمــرو خــود را ندارنــد )باربــر، 1996(. جهانی‌شــدن از 
طریق ابزارهایی از قبیل اینترنت و رسانه‌های اجتماعی، به‌جای تقویت هویت ملی، هویت جهانی را ترویج 
می‌کند )بک، 2006(. این تحولات هابس‌بام1 )1992: 191( را وادار کرد تا استدلال کند که ناسیونالیسم 
»ازلحاظ تاریخــی اهمیــت کــمتری« پیــدا کــرده اســت و پیش‌بینــی می‌کنــد که باگذشــت زمــان، جهان »عمدتًاً 
فراملــی« خواهــد شــد. در ایــن راســتا، مانوئــل کاســتلز2 )1393( نیــز در ســال‌های اخیر اســتدلال می‌کنــد 
کــه دوران معاصــر توســط شــبکه‌ها- و منطــق شــبکه‌ای - تعریــف می‌شــود شــبکه‌هایی کــه حــول تولیــد و 
مدیریت اطلاعات ساخته‌شده و بر ساختارهای سلسله مراتبی سنتی )دولت، مذهب، احزاب سیاسی( و 
هویت‌های مربوط به آن‌ها غلبه می‌کند و در این راستا، ویژگی‌های دولت-ملت یکی از بازنده‌های اصلی 

این دگرگونی تلقی می‌شود.
دوگانگی بین هویت‌های جمعی و جهانی‌شدن، به نظر می‌رسد، راه را برای گفتمان مرتبط با تأثیر روانی ابزارهای 
جهانی‌شــدن بــر شــکل‌گیری هویــت همــوار کــرده اســت. بــه گفتــه آرنــت3 )2002(، آشــفتگی هویتــی ناشــی از 
جهانی‌شدن ممکن است در میان جوانان فرهنگ‌های غیرغربی برجسته‌تر باشد. او همچنین توضیح می‌دهد که 
علیرغم تأثیرات گسترده جهانی‌شدن در سراسر جهان، به نظر می‌رسد این امر در مناطق شهری و مدرن‌تر قوی‌تر 
است؛ به‌عبارت‌دیگر، نوسازی اقتصادی و اجتماعی زمینه‌های قدرتمندی برای تشدید پذیرش جهانی‌شدن ایجاد 
می‌کنند که منجر به وضعیتی می‌شود که در آن افراد ترغیب می‌شوند تا دشواری سازگاری با فرهنگ جهانی را 
تحمل کنند. این نظریه در حمایت از نظریه موسلی4 )2016( قرار دارد که زوال هویت و فرهنگ ملی را در میان 
جــوانان خاورمیانــه پیش‌بینــی می‌کنــد. همچــنین به طور مشــابه، ویلــر5 )2000( توضیح می‌دهد کــه انقلاب‌های 
1. Hobsbawm
2. Castells 
3. Arnett
4. Moussalli
5. Wheeler
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فنّّاورانه در حوزه‌های ارتباطی ناشی از جهانی‌شدن باعث شده است تا شهروندان کشورهای عرب به بازتعریف 
هویت خود در حوزه‌های مختلف بپردازند. در این راستا، برمن و همکاران )2014( استدلال می‌کنند که آشفتگی 
هویتی در میان برخی افراد بیشتر است. دلیل این امر این است که زندگی در جامعه سنتی و دسترسی نامحدود 
به فرهنگ جهانی در این زمینه تأثیرگذار هستند؛ به‌عبارت‌دیگر، جوانان از طریق فنّّاوری‌ها و فنّّاوری‌های ارتباطی 
جهانی‌تر شــده‌اند و زمانی که مجبور می‌شــوند ارزش‌های ســنتی خانواده و جامعه خود را با ارزش‌های غالبی که 
اغلــب از طریــق رســانه‌های نویــن در معــرض آن قــرار می‌گیرنــد، دوباره تنظیــم کنند، با مشــکلات هویتی بیشتری 
مواجه می‌شوند. مطالعات یادشده، عمیقاًً به بحث پیرامون هویت جهانی و ملی اشاره دارد. واقعیت این است 
که در این عصر نوآوری بی‌نظیر فنّّاورانه و فشرده‌سازی جهان به یک »دهکده جهانی«، تأثیرات جهانی‌سازی 

بر هویت اجتناب‌ناپذیر است.
رســانه‌های اجتماعی به شــکل غیرمســتقیم نیز می‌توانند بر روی هویت ملی تأثیرگذار باشــند. دهه‌های قبل 
از به وجود آمدن فضای مجازی و فنّّاوری‌های ارتباطی جدید، هایدگر نسبت به تبعات این فنّّاوری و تغییر 
ماهیت انســان‌ها توســط این فنّّاوری‌ها هشــدار داده بود )کازنو، 1384: 52(. پاتنام1 )1995: 679( نتایج 
خود را در مورد تأثیر منفی استفاده از رسانه‌ها بر سرمایه اجتماعی با این نظریه توضیح داد که زمان صرف 
شده برای تماشای رسانه‌ها منجر به انزوای اجتماعی می‌شود و مصرف زیاد این رسانه‌ها ممکن است باعث 
عدم تحرک و بی‌اعتمادی افراد به هم دیگر شود. به نظر می‌رسد استدلال پاتنام به‌موازات فرضیه ویدئویی 
رابینسون و نظریه کاشت گربنر ارائه شده است. رابینسون2 )1976: 426( در نظریه خود استدلال می‌کند 
کــه بین اتــکا بــه رســانه‌ها و »ناراحتــی سیاســی«3 ارتبــاط نزدیکــی وجــود دارد. ایــن ایــده بــر ایــن امــر اســتوار 
اســت کــه احســاس بدبینــی سیاســی و فقــدان کارایــی سیاســی توســط افــراد ناشــی از درگیری بالای افــراد در 
درون رســانه‌ها اســت. نظریه کاشــت گربنر نیز نشــان می‌دهد که خشــونت بخشــی جدایی‌ناپذیر از تلویزیون 
آمریکایــی اســت و تلویزیــون قــادر اســت اعتمــاد بیننــدگان را تضعیــف کنــد )گربنز و گــروس، 1976: 174(. از 
دیــدگاه پوتنــام )2000( مســائلی ماننــد شــکاف دیجیتــال، ارائــه نادرســت اطلاعــات )ناشــناس‌بودن افراد که 
منجر به ایجاد فضای مناسب برای تقلب و فریب آنلاین می‌شود(، هم‌جنس‌گرایی و بالکانیزاسیون مجازی 
)اتمیزه‌ســازی گروهــی و تضــاد بــرون گروهــی( می‌توانــد مســتقیماًً ســرمایه اجتماعــی را تهدید کنــد، مردم را کنار 

بگذارد و افراد را منزوی کند.
بنابراین، اســتفاده بیش‌ازحد از تعاملات مجازی ممکن اســت کاربران را به اعتیاد اینترنتی ســوق دهد که این 
امــر ممکــن اســت رفــاه فــرد را بــه خطــر بینــدازد و در ادامــه باعــث شــود تا تعــاملات چهــره بــه چهــره و واقعــی 
چنین فردی با همنوعان کاهش یابد و منجر به آسیب‌های روحی و روانی و همچنین اجتماعی زیادی گردد؛ 
1. Putnam
2. Robinson
3. political malaise
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به‌طوری‌که با کاهش روابط چنین افرادی با دنیای واقعی، گرفتار شبکه‌ای از شایعات مجازی گردد و باعث 
شود تا ارتباط این افراد با دنیای واقعی قطع گردد و بدین‌ترتیب سرمایه اجتماعی کاهش یابد )هدلینگتون 

و اسکیس، 2018؛ یانگ و همکاران، 2020(.
با کاهش سرمایه اجتماعی تحت‌تأثیر رسانه‌های اجتماعی، فضا برای تضعیف هویت ملی نیز فراهم می‌شود. برخی 
از محققان معتقدند که کاهش سرمایه اجتماعی بر میزان هویت ملی در جامعه تأثیر می‌گذارد. سرمایه اجتماعی 
به شبکه‌های اجتماعی اشاره دارد که امکان همکاری میان اعضای جامعه را فراهم می‌کند و این ارتقای هماهنگی 
و همکاری منجر به افزایش هویت مشترک در میان اعضا می‌شود )یون و لی، 2019(. یک جامعه هماهنگ با 
سطح سرمایه اجتماعی بالا در میان شهروندان هویت ملی بالاتری را ایجاد خواهد کرد. لیائو )2014( استدلال 
می‌کند زمانی که یک شهروند نسبت به سایر اعضای جامعه و مقامات دولتی اعتماد بیشتری، به‌عنوان یکی از 
مؤلفه‌های سرمایه اجتماعی، داشته باشد، انسجام اجتماعی و ملی افزایش می‌یابد. به‌این‌ترتیب، افراد احساس تعلق 
و کنترل بیشتری نسبت به میهن خود خواهند داشت. علاوه بر این، افرادی که با ارزش‌ها و هنجارهای اجتماعی 
یک جامعه همسویی دارند و بنابراین دارای سرمایه اجتماعی شناختی بالاتری هستند، این رفتار را در سطح ملی و 
گسترده‌تری ادامه می‌دهند و هم‌ذات‌پنداری خود را با اعضای گروه‌های ملی را افزایش می‌دهند )چارلز، 2012(. 
کوبا و هامون1 )1993( شواهدی یافتند که نشان می‌دهد شبکه‌های تعاملی انسانی، مشارکت اجتماعی جامعه 
و کنش عمومی به‌عنوان برخی از مؤلفه‌های سرمایه اجتماعی تأثیر قابل‌توجهی بر احساس هویت افراد دارند. در 
این راستا، لایت )2015( تأکید می‌کند که هویت جمعی یکسان افراد مبتنی بر هنجارها، اعتماد و سرمایه‌های 
اجتماعی مشترک است و نشان‌داد که بین سرمایه اجتماعی، اعتماد اجتماعی و هویت‌های جمعی رابطه معناداری 
وجود دارد. ازآنجاکه بر اساس نظریات موجود، سرمایه اجتماعی یک سازه چندبعدی است و بین سرمایه اجتماعی 
و هویت‌های جمعی رابطه مثبتی وجود دارد، بنابراین سرمایه اجتماعی احتمالًاً به‌عنوان پیشینیان اصلی هویت ملی 
نیز در نظر گرفته می‌شود؛ ازاین‌رو، انتظار می‌رود تا تأثیر مخرب رسانه‌های اجتماعی بر روی سرمایه اجتماعی، 

بتواند بر روی هویت ملی نیز تأثیر منفی‌ای بر جای بگذارد.
در ایــن راســتا، اولًاً با توجــه بــه نظــریات بــک )2006(، ویلــر )2000(، کاســتلز )1393( و برخــی از 
محققــان همســو، انتظــار داریم تا رســانه‌های اجتماعــی و مؤلفه‌هــای مختلــف آن، بتواننــد بــه طــور مســتقیم بــر 
روی میــزان هویــت ملــی افــراد تأثیر بگذارنــد و آن را کاهــش دهنــد. از طــرف دیگــر، رســانه‌های اجتماعــی با 
کاهش سرمایه اجتماعی منجر به کاهش هویت ملی می‌شود؛ چراکه بر اساس نظریات لیائو2 )2014( و 
چارلز3 )2012( سرمایه‌های اجتماعی با هویت ملی رابطه مثبتی دارند و زمانی که رسانه‌های اجتماعی بر 
اساس نظریات پوتنام )2000(، یانگ4 و همکاران )2020( و هدلینگتون و اسکیس5 )2018( سرمایه 
1. Cuba & Hummon
2. Liao
3. Charles
4. Young
5. Hadlington & Scase
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اجتماعــی افــراد را کاهــش می‌دهنــد، انتظــار مــی‌رود کــه ایــن رســانه‌های بــه طــور غیرمســتقیم از طریــق کاهــش 
ســرمایه اجتماعی افراد منجر به تضعیف هویت ملی شــوند. بر این اســاس، الگوی نظری تحقیق بر اســاس 

شکل شماره یک ترسیم می‌گردد.

شکل 1. الگوی نظری پژوهش

روش پژوهش
روش پژوهش حاضر، کمی اســت و از ابزار پرســش‌نامه ســاختمند برای جمع‌آوری اطلاعات اســتفاده شــده 
اســت. جامعــه آمــاری موردپژوهــش کل جــوانان شــهر اردبیــل در ســال 1402 بــود. همان‌طــور کــه شــکل زیر 
نشــان می‌دهــد بــرای تعــیین حجــم نمونــه از نرم‌افــزار اس.پــی.اس.اس. سم‍پــل‌پاور اســتفاده شــد کــه با حجم اثر 
0/03 و آلفای 0/80، حجم نمونه 316 نفر کافی به نظر می‌رسید. در این راستا تعداد 316 پرسش‌نامه 
در بین پاسخگویان به شیوه نمونه‌گیری خوشه‌ای پخش شد. میانگین و انحراف استاندارد سن پاسخگویان 
به ترتیب 25/78 و 3/98 به دست آمد که 47/8 درصد آنان پسر و 52/2 درصد آنان دختر بودند.

شکل 2. حجم نمونه لازم بر اساس حجم اثر 0/03 و آلفای 0/80
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از سوی دیگر به‌منظور سنجش متغیرهای پژوهش از ابزارهای زیر استفاده شده است:
مصــرف رســانه‌های اجتماعــی: ایــن متــغیر کــه متــغیر مســتقل را تشــکیل می‌دهــد، در ایــن پژوهــش به دو بعد 
تقســیم شــده اســت: الــف- مدت‌زمــان عضویــت در رســانه‌های اجتماعــی: ایــن متــغیر توســط یــک گویه در 
سطح مقیاس فاصله‌ای موردسنجش قرار گرفت که در آن افراد مدت‌زمان عضویت در رسانه‌های اجتماعی 
از قبیــل تلگــرام، فیس‌بــوک، اینســتاگرام، واتــس‌آپ و غیره را بــر اســاس تعــداد ســالی کــه از اولین عضویــت 
آن‌هــا در ایــن رســانه‌ها گذشــته اســت، اعلام کردنــد مــدت عضویــت در رســانه‌های اجتماعــی: )میانــگین: 
7/38؛ انحــراف اســتاندارد: 2/29(. ب- میــزان مصــرف رســانه‌های اجتماعــی: ایــن متــغیر نیز توســط یک 
گویه در سطح فاصله‌ای موردسنجش قرارگرفته است. در این متغیر از افراد سؤال شده است که در طول 
یک شــبانه‌روز، حدوداًً چند ســاعت را در درون رســانه‌های اجتماعی فعالیت می‌کنند مصرف رســانه‌های 

اجتماعی: )میانگین: 4/46؛ انحراف استاندارد: 2/61(.
ســرمایه اجتماعــی: ســرمایهٔٔ اجتماعــی مجموعــه‌ای از ســازمان اجتماعــی ازجملــه اعتمــاد، هنجارهــا و شــبکه‌ها 
اشــاره دارد که قادرند کارایی جامعه را با تســهیل کنش‌های تعاونی بهبود بخشــند؛ و پاتنام در تعریفی دیگر 
بیان می‌کند ســرمایهٔٔ اجتماعی آن دســته از ویژگی‌های زندگی اجتماعی، شــبکه‌ها، هنجارها و احتمالات 
که مشــارکت‌کنندگان را قادر می‌ســازد تا به شــیوه‌ای مؤثرتر اهداف مشترک خود را تعقیب نمایند )پاتنام، 
1993(. متــغیر ســرمایه اجتماعــی، متــغیر میانجــی ایــن پژوهــش اســت. در ایــن راســتا، به‌منظور ســنجش این 
متغیر از پرســش‌نامه تامپســون )2015( اســتفاده شــده اســت. تامپســون با اســتفاده از نظریات پوتنام، یک 
پرســش‌نامه 17 ســؤالی را طراحی کرده اســت که شــامل ســه بعد ســاختاری، شــناختی و رابطه‌ای اســت و 
مجموع نمرات این سه بعد، متغیر سرمایه اجتماعی را تشکیل می‌دهد )میانگین: 2/62؛ انحراف استاندارد: 

0/69؛ حداقل: 1؛ حداکثر: 5؛ آلفای کرونباخ: 0/78(.
هویت ملی: در تعریف این متغیر گفته می‌شود که هویت ملی، یک کل منسجمی است که توسط سنت‌ها، 
فرهنگ و زبان متمایز با سایر هویت‌های ملی مشخص می‌شود )دیکشنری آکسفورد، 1993(. در این پژوهش 
به‌منظور سنجش متغیر هویت ملی از پرسش‌نامه محقق‌ساخته ربانی و همکاران )1387( استفاده شده است. 
این پرسش‌نامه برای متغیر مذبور، دارای 36 گویه در 4 بعد فرهنگی-اجتماعی، جغرافیایی، سیاسی و تاریخی 

است )میانگین: 3/78؛ انحراف استاندارد: 0/87؛ حداقل: 0؛ حداکثر: 5؛ آلفای کرونباخ: 0/77(.
نتایج پژوهش

 در ایــن پژوهــش به‌منظــور آزمــون فرضیــات پژوهــش از آزمــون پریچر و هایز )2008( اســتفاده شــده اســت. 
دلیــل اســتفاده از ایــن روش آن اســت ایــن آزمــون معمــولًاً با تحلیــل الگوهــای مــسیری و ارزیابــی اثــر میانجــی 
بین متغیرهــا اســتفاده می‌شــود. ازایــن‌رو، اســتفاده از ایــن آزمــون در تحقیقاتــی کــه بــه متغیرهــای میانجی اهمیت 
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می‌دهنــد، اهمیــت دارد. ازآنجاکــه در ایــن پژوهــش بــه بررســی و آزمــون روابــط مســتقیم و غیرمســتقیم متغیرهــا 
پرداخته خواهد، شــد، بنابراین اســتفاده از این روش مناســب به نظر می‌رســد. در این راســتا، ابتدا به آزمون 
تأثیرات مســتقیم و غیرمســتقیم میزان مصرف رســانه‌های اجتماعی بر روی هویت ملی و ســپس به تأثیرات 
مستقیم و غیرمستقیم مدت‌زمان عضویت در رسانه‌های اجتماعی بر روی هویت ملی پرداخته شده است.

الف- آزمون تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم میزان مصرف رسانه‌های اجتماعی بر هویت ملی

شکل 3. ضرایب رگرسیونی غیراستاندارد متغیرهای پژوهش بر روی هویت ملی

توجه:** و * به ترتیب معنی‌داری در سطوح 1% و 5% را نشان می‌دهند. ورودی‌ها ضرایب رگرسیون 
غیراستاندارد با خطاهای استاندارد در پرانتز هستند.

شکل 3 ضریب مسیرهای مستقیم غیراستاندارد الگوی میانجی‌گر را با استفاده از روش پریچر و هایز نـشان 
می‌دهــد. با توجــه بــه ایــن شــکل، در مسیرهــای a، میــزان اثــر مســتقیم غیراســتاندارد از متــغیر میــزان مصــرف 
رســانه‌های اجتماعــی بـــه ســرمایه اجتماعــی برابــر با 0/04- اســت. در مسیرهــای b، میـــزان اثـــر مـــستقیم 
غیراســـتاندارد از متغیـــر سرمایه اجتماعی به هویت ملی برابر با 0/58 است. سرانجام نتایج نشان می‌دهد 
کــه میــزان مصــرف رســانه‌های اجتماعــی به‌صــورت مســتقیم بــر روی هویــت ملــی نیز با ضریب غیراســتاندارد 
0/06- تأثیر منفــی دارد. همچــنین نتایــج آزمــون نشــان می‌دهــد کــه میــزان F )78/26( در ســطح 0/01 
معنــی‌دار اســت و بنابرایــن الگــوی پژوهــش از تــوان خوبــی بــرای تبــیین هویت ملی برخوردار اســت. از ســوی 
دیگــر میــزان ضریــب تعــیین در ایــن پژوهــش 0/32 اســت کــه ایــن امــر نشــان می‌دهد این الگو پژوهشــی 32 
درصد از واریانس تغییرات هویت ملی را مورد تبیین قرارمی‌دهد و 68 درصد عوامل دیگری هســتند که بر 

روی هویت ملی تأثیر می‌گذارند اما در این پژوهش مورد تبیین قرار نگرفته‌اند.
جدول 1. تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم بر روی هویت ملی

سرمایه اجتماعیهویت ملیهویت ملی

تیتیآزمون سوبل
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سرمایه اجتماعیهویت ملیهویت ملی

میزان مصرف رسانه‌های اجتماعی**2/82-**4/30-**2/83-

سرمایه اجتماعی**10/92

توجه:** و * به ترتیب معنی‌داری در سطوح 1% و 5% را نشان می‌دهند. ورودی‌ها مقدار آزمون t و 
سوبل هستند.

جــدول 1 نتایــج حاصــل از راهبرد بــوت استراپینــگ پریچــر و هایــس اســت کــه اثــرات مســتقیم و غیرمســتقیم 
میزان مصرف رســانه‌های اجتماعی بر هویت ملی با میانجیگری ســرمایه اجتماعی )مسیرهای ab) را نشــان 
می‌دهد. در این آزمون، تعداد نمونه‌گیری‌هـــای مجـــدد بـــوت استراپ(k)  برابر با 1000 و ســطح اطمینان 
بـرای فواصـل اطمینان 95 درصد است. بر اسـاس داده‌های ایـن جـدول، مقدار t اثر مـستقیم میزان مصرف 
رسانه‌های اجتماعی بـر سرمایه اجتماعی برابر بـا 2/82- است که نشان‌دهنده تأثیر معنی‌دار و منفی میزان 
مصرف رسانه‌های اجتماعی بر روی سرمایه اجتماعی است. مقدار t اثر مـستقیم میزان مصرف رسانه‌های 
اجتماعی بـر هویت ملی برابر بـا 4/30- است که این امر نشان می‌دهد میزان مصرف رسانه‌های اجتماعی 
بــه طــور معنــی‌داری می‌توانــد هویــت ملــی را کاهــش دهــد. ســرانجام، مقــدار اثــر غیرمســتقیم میــزان مصــرف 
رسانه‌های اجتماعی بـر هویت ملی با میانجی‌گری سرمایه اجتماعی ) (a1b1که با آزمون سوبل )2/83-

( بررســی شــده اســت نشــان می‌دهد که در فاصله اطمینان 0/044- تا 0/006- بـــه لحاظ آماری منفی 
و معنی‌دار هســتند. نتایج به‌صورت کلی نشــان می‌دهد که میزان مصرف رســانه‌های اجتماعی هم به طور 
مستقیم و هم به طور غیرمستقیم و از طریق متغیر میانجی سرمایه اجتماعی می‌تواند تأثیر منفی و معنی‌داری 

بر روی هویت ملی بگذارد و باعث کاهش هویت ملی در میان شهروندان شود.
ب- آزمون تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم مدت‌زمان عضویت در رسانه‌های اجتماعی بر هویت ملی

شکل 3. ضرایب رگرسیونی غیراستاندارد متغیرهای پژوهش بر روی هویت ملی

توجه:** و * به ترتیب معنی‌داری در سطوح 1% و 5% را نشان می‌دهند. ورودی‌ها ضرایب رگرسیون 
غیراستاندارد با خطاهای استاندارد در پرانتز هستند.
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شکل 3 ضریب مسیرهای مستقیم غیراستاندارد الگوی میانجی‌گر را با استفاده از روش پریچر و هایز نـشان 
می‌دهــد. با توجــه بــه ایــن شــکل، در مسیرهــای a، میــزان اثــر مســتقیم غیراســتاندارد از متغیر مدت عضویت 
در رسانه‌های اجتماعی بـــه سرمایه اجتماعی برابر با 0/08- است. در مسیرهای b، میـــزان اثـــر مـــستقیم 
غیراسـتاندارد از متغیـر سرمایه اجتماعی به هویت ملی برابر با 0/55 است. سرانجام نتایج نشان می‌دهد که 
مدت عضویت در رســانه‌های اجتماعی به‌صورت مســتقیم بر روی هویت ملی نیز با ضریب غیراســتاندارد 
0/07- تأثیر منفــی دارد. همچــنین نتایــج آزمــون نشــان می‌دهــد کــه میــزان F )78/36( در ســطح 0/01 
معنــی‌دار اســت و بنابرایــن الگــوی پژوهــش از تــوان خوبــی بــرای تبــیین هویت ملی برخوردار اســت. از ســوی 
دیگــر میــزان ضریــب تعــیین در ایــن پژوهــش 0/33 اســت کــه ایــن امــر نشــان می‌دهد این الگو پژوهشــی 33 
درصد از واریانس تغییرات هویت ملی را مورد تبیین قرارمی‌دهد و 67 درصد عوامل دیگری هســتند که بر 

روی هویت ملی تأثیر می‌گذارند اما در این پژوهش مورد تبیین قرار نگرفته‌اند.
جدول 2. تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم بر روی هویت ملی

سرمایه اجتماعیهویت ملیهویت ملی

تیتیآزمون سوبل

مدت عضویت در رسانه‌های اجتماعی**2/82-**5/05-**4/57-

سرمایه اجتماعی**10/11

توجه:** و * به ترتیب معنی‌داری در سطوح 1% و 5% را نشان می‌دهند. ورودی‌ها مقدار آزمون t و 
سوبل هستند.

جدول 2 نتایج حاصل از راهبرد بوت استراپینگ پریچر و هایس است که اثرات مستقیم و غیرمستقیم مدت 
عضویت در رســانه‌های اجتماعی بر هویت ملی با میانجیگری ســرمایه اجتماعی )مسیرهای ab) را نشــان 
می‌دهد. در این آزمون، تعداد نمونه‌گیری‌هـــای مجـــدد بـــوت استراپ(k)  برابر با 1000 و ســطح اطمینان 
بـرای فواصـل اطمینان 95 درصد است. بر اسـاس داده‌های ایـن جـدول، مقدار t اثر مـستقیم مدت عضویت 
در رسانه‌های اجتماعی بـر سرمایه اجتماعی برابر بـا 2/82- است که نشان‌دهنده تأثیر معنی‌دار و منفی 
مدت عضویت در رسانه‌های اجتماعی بر روی سرمایه اجتماعی است. مقدار t اثر مـستقیم مدت عضویت 
در رسانه‌های اجتماعی بـر هویت ملی برابر بـا 5/05- است که این امر نشان می‌دهد مدت عضویت در 
رسانه‌های اجتماعی به طور معنی‌داری می‌تواند هویت ملی را کاهش دهد. سرانجام، مقدار اثر غیرمستقیم 
مــدت عضویــت در رســانه‌های اجتماعــی بـــر هویــت ملــی با میانجی‌گــری ســرمایه اجتماعــی ) (a1b1کــه با 
آزمون سوبل )4/57-( بررسی شده است نشان می‌دهد که در فاصله اطمینان 0/067- تا 0/030- بـه 
لحاظ آماری منفی و معنی‌دار هستند. نتایج نشان می‌دهد که مدت عضویت در رسانه‌های اجتماعی هم 
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به طور مســتقیم و هم به طور غیرمســتقیم و از طریق متغیر میانجی ســرمایه اجتماعی می‌تواند تأثیر منفی و 
معنی‌داری بر روی هویت ملی بگذارد و باعث کاهش هویت ملی در میان شهروندان شود.

نتیجه‌گیری
در ایــن پژوهــش موضــوع هویــت ملــی و تأثیرات مســتقیم و غیرمســتقیم رســانه‌های اجتماعــی بــر روی آن 
موردپژوهش قرارگرفته است. هویت ملی، هویت یا احساس تعلق یک فرد به دولت یا ملت خویش است. 
احســاس مشترکــی کــه مــردم از وحــدت جمعــی درک می‌کننــد و در ســنت‌ها، فرهنــگ یا زبان سیاســی بیــان 
شده است. به نظر می‌رسد در سال‌های اخیر برخی از عناصر این هویت، مورد چالش قرارگرفته‌اند. ازجمله 
عواملی که در این زمینه به نظر می‌رسد در تضعیف هویت ملی تأثیرگذار بوده است، رسانه‌های اجتماعی 
اســت. در این راســتا، اولًاً، نتایج این پژوهش نشــان می‌دهد که هر دو بعد رســانه‌های اجتماعی می‌توانند 
بــه طــور مســتقیم باعــث تضعیــف هویــت ملــی شــهروندان گــردد. برخــی از دلایــل احتمالی این امر آن اســت 
که اولًاً همان‌طور که باربر )1996( اســتدلال می‌کند، افراد ســازنده و ارســال‌کننده پیام‌ها و برنامه‌نویســان 
این فنّّاوری‌های ارتباطی مجازی و اطلاعاتی، معمولًاً کشورهای پیشرفته غرب هستند، بنابراین جای تعجب 
نیســت کــه بســیاری از فیلم‌هــا، کانال‌هــا و وب‌ســایت‌های محبــوب آن‌ها، فرهنــگ مصرف‌کنندگان این‌گونه 
از رســانه‌ها را تحــت‌تأثیر قــرار داده و تضعیــف می‌کننــد؛ به‌عبارت‌دیگــر، رســانه‌های اجتماعــی ممکــن اســت 
برخــی از جنبه‌هــای فرهنگ‌هــای جهانــی را ترویــج کننــد کــه با هویــت ملــی تعــارض داشــته باشــد و باعــث 
کاهــش تمایــل افــراد بــه حفــظ و تقویــت هویــت ملــی شــوند. دوم اینکه، همســو با نظریات کاســتلز )1393( 
رســانه‌های اجتماعــی ایــن امــکان را فراهــم می‌کننــد کــه افــراد ارتباطــات بین‌المللــی برقــرار کننــد و با فرهنگ‌هــا 
و ارزش‌های دیگر کشــورها آشــنا شــوند که این ممکن اســت باعث کاهش هویت ملی شــود. ســوم اینکه، 
آن‌طور که بک )2006( معتقد است، این رسانه‌ها ممکن است ایدئولوژی‌های خارجی را به جامعه منتقل 
کننــد کــه با هویــت ملــی تعــارض دارد و باعــث ازدســت‌دادن ارتبــاط افراد با هویت ملی خود شــود. درنتیجه 
ایــن تغــییرات می‌توانــد منجــر بــه انتقــال فرهنگ‌هــای خارجی، تحولات در ســبک زندگــی، تحولات اجتماعی 
و ترویــج ایدئولوژی‌هــای خارجــی در میــان جــوانان شــود کــه ایــن امــر نیــز می‌توانــد باعــث کاهش هویت ملی 
و ارتباط آن‌ها با ارزش‌های ملی خود شــود. درنتیجه، جوانان ممکن اســت به‌صورت مســتقیم یا غیرمســتقیم 
با فرهنگ‌هــای خارجــی آشــنا شــده و تمایلشــان بــه حفــظ هویــت ملــی کاهــش یابــد. همچــنین همان‌طــور کــه 
برمــن و همــکاران )2014( اســتدلال می‌کن�ـد، ناتوانــی مــا در یافتن رابــط بین دنیــای واقعــی و دنیــای مجــازی 
نیــز مشــکلاتی ایجادکــرده کــه بــه بحران‌هــای هویتــی دامــن زده اســت. توســعه ســریع فنّـّـاوری ارتباطــات مجازی، 
تضادهــای فرهنگــی را برجســته کــرده، پیوندهــای ســنتی را تضعیــف کــرده و شــیوه جدیــدی از زندگــی را در 
جامعــه ایجادکــرده اســت و نوعــی فرهنــگ جدیــدی را در میــان جــوانان ایجادکــرده اســت کــه درواقع شــاخصه 
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اصلی فرهنگی آن‌ها دارای نوعی ابهام، حساســیت و تأثر از رســانه‌ها اســت. رســانه‌های اجتماعی با تغییر 
نگرش‌ها و ارزش‌های افراد جامعه، موجب کاهش احســاس تعلق به کشــور، دلســوزی و انســجام اجتماعی 
شــده اســت کــه بــه دلیــل فقــدان محدودیــت در رســانه‌های اجتماعــی، همیشــه در تلاش بــرای ســاختن جهانی 

بدون مرز هستند.
دوم اینکه، یافته‌های این پژوهش نشان‌داد که تأثیرات منفی هر دو بعد رسانه‌های اجتماعی بر روی هویت 
ملی صرفاًً به‌صورت مستقیم اتفاق نمی‌افتد و این رسانه‌ها به طور غیرمستقیم و با کاهش سرمایه اجتماعی 
نیز می‌توانند باعث تضعیف هویت ملی افراد گردند. برخی از دلایل این امر آن است که اولًاً، همان‌طور که 
پوتنام )2000( استدلال می‌کند استفاده از رسانه‌های اجتماعی می‌تواند باعث کاهش تعاملات چهره به 
چهره و ارتباطات اجتماعی شود و این امر به انزوای اجتماعی و کاهش سرمایه اجتماعی منجر می‌شود؛ 
بنابراین، رسانه‌های اجتماعی با تأثیر بر سنت‌ها و پیوندهای اجتماعی می‌تواند به تضعیف آن‌ها بینجامد و 
این امر می‌تواند به کاهش حس تعلق به جامعه و هویت ملی منجر شود؛ به‌عبارت‌دیگر، تأکید رسانه‌های 
اجتماعــی بــر فردگرایــی و خوداظهــاری می‌توانــد بــه کاهــش تعهــدات و روابــط اجتماعــی و درنتیجــه کاهــش 
هویت ملی منجر شــود. دوم اینکه، همان‌طور که یانگ و همکاران )2020( اســتدلال می‌کنند مواجهه با 
ارزش‌ها و هنجارهای متفاوت در رسانه‌های اجتماعی می‌تواند باعث بی‌اعتمادی به ارزش‌ها و هنجارهای 
اجتماعــی، به‌عنــوان یکــی از مؤلفه‌هــای مهــم ســرمایه اجتماعــی، شــده و بدین‌ترتیــب هویــت ملــی افــراد نیــز 
تحت‌تأثیر قرار گیرد. شــود؛ به‌عبارت‌دیگر، هنگامی‌که افراد با ارزش‌ها و هنجارهای مختلف در رســانه‌های 
اجتماعــی روبــرو شــوند، ممکــن اســت با تناقضــات و اختلافــات بین ارزش‌هــای ملــی و ارزش‌هــای خارجــی 
روبه‌رو شوند که باعث بی‌اعتمادی به ارزش‌های ملی و تضعیف هویت ملی آن‌ها شود؛ بنابراین، تضعیف 
سرمایه اجتماعی از طریق رسانه‌های اجتماعی می‌تواند با کاهش ارتباطات و تعهدات اجتماعی، تعارض 
ارزش‌ها و هنجارهای اجتماعی و انزوای اجتماعی منجر به تضعیف هویت ملی افراد؛ به‌ویژه جوانان، شود؛ 
به‌عبارت‌دیگر همان‌طور که هدلینگتون و اســکیس )2018( اســتدلال می‌کند، فنّّاوری‌های ارتباطی نقش 
مهمی در افزایش فردی شدن انسان‌ها بازی می‌کنند که این امر به‌نوبه خود، منجر به جامعه‌ای متلاشی‌تر 
و بی‌نظم‌تر می‌شود، جامعه‌ای که حفظ روابط سنتی سخت‌تر و روابط بین فردی شکننده‌تر است و چنین 
امــری فضــا را بــرای کاهــش هویــت ملــی فراهــم می‌کنــد. دلایل مختلفی در این زمینه اشــاره شــده اســت ازجمله 
اینکه اســتدلال می‌شــود رســانه‌های اجتماعی ممکن اســت تماس با آشــنایان را شــدت بخشــد، ولی به همان 
نســبت در توازن میان روابط ضعیف و قوی، انحراف به وجود می‌آورد. این رســانه‌ها می‌توانند ازیک‌طرف، 
تعــاملات و هویــت جهانــی را تقویــت کننــد و گــسترش دهنــد و از طــرف دیگــر، تعــاملات و برقــراری ارتباط 

با همسایگان، همنوعان و هم‌وطنان را به فراموشی سپارد و بدین‌ترتیب هویت ملی را تحت‌تأثیر قرار دهد.
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در این راستا به نظر می‌رسد که برای کاهش تأثیرات منفی رسانه‌های اجتماعی بر هویت ملی، پیشنهادهای 
پژوهشــی زیر قابل‌بررســی هســتند: اولًاً، طراحی و اجرای برنامه‌های آموزشــی برای جوانان درباره چگونگی 
اســتفاده صحیح و مفید از رســانه‌های اجتماعی. دوم، تحلیل نقش خانواده و نهادهای ســنتی در مقابله با 
تأثیرات منفی رســانه‌های اجتماعی از قبیل تحقیق درباره چگونگی تقویت نقش خانواده و نهادهای ســنتی 
در انتقال ارزش‌های ملی و حفظ هویت فرهنگی به‌گونه‌ای که جوانان بیش از اینکه تحت‌تأثیر رسانه‌های 
اجتماعی باشــند، خانواده و نهادهای ســنتی و ملی را مهم‌تر بدانند. ســوم، تحقیق درباره شــیوه‌های افزایش 
مشارکت جوانان در عرصه‌های ملی و اجتماعی، به‌طوری‌که جوانان برای کسب اخبار، آگاهی اجتماعی 
و سیاسی و غیره به‌جای رجوع بیش‌ازحد به شیوه‌های آنلاین و تحلیل تأثیر این مشارکت بر تقویت هویت 
ملی و کاهش تأثیرات منفی رســانه‌های اجتماعی. چهارم، بررســی چگونگی تقویت نقش رســانه‌های ملی 
در انتقــال ارزش‌هــا و هنجارهــای ســنتی و ملــی و تحلیــل میــزان کارآمــدی رســانه‌های ملــی در برابــر تأثیرات 
منفــی رســانه‌های اجتماعــی. ســرانجام، بررســی راهکارهــای ترویــج هویــت ملــی متناســب با مقتضیــات عصــر 
دیجیتال از قبیل بررسی الگوهای جدید ترویج هویت ملی با استفاده از ظرفیت‌های رسانه‌های اجتماعی و 
طراحی راهبردها و برنامه‌های کاربردی برای تحقق این الگوها ازجمله پیشــنهادهایی هســتند که در این زمینه 

قابل‌بررسی هستند.



102

اپ
یی
یاپ

  زی
ش |

مشم
هرا

  |
اس 

 بل
ی

تس
دو 
|مو

ی( 
هش

ژو
ی-پ

علم
( 

فصلنامة

   
تبیین رابطه 





سر

انه های اجتماع






 با هوی


ی

ت مل


: بای
 

تأکید بر نقش





می 
نجی سرمایه اجا





 |

و هم 
اراک

 
مرتضی ابراهیمی







منابع
-	 افشاریان ندا )1396(. پیش‌بینی شکل‌گیری هویت مدرن در دانشجویان دختر بر اساس میزان استفاده از شبکه‌های 

اجتماعی مجازی، فصلنامه پژوهش‌های ارتباطی، 24)89(، 147-121.
-	 بانی علی، یزدخواستی بهجت، حاجیانی ابراهیم، میرزائی حسینعلی. )1387(. بررسی رابطه هویت 

ملــی و قومــی با تأکیــد بــر احســاس محرومیــت و جامعه‌پذیــری قومــی: مطالعــه مــوردی دانشــجویان 
آذری، کرد و عرب، مسائل اجتماعی ایران، )۶۳(: ۳۳-۶۹

-	 حیدری غلامحسن، حیدری‌بنی زهره. )1393(. بررسی چالش‌های قدرت ملی در ایران با تأکید بر بحران هویت ملی. 
فصلنامه بین‌المللی ژئوپلیتیک، 10)33(، 82-60.

-	 حیدری حسین، ساروخانی باقر، نوابخش مهرداد )1399(. بررسی تأثیر کیفیت استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی 
بر هویت ملی شهروندان تبریزی، نشریه رسانه و فرهنگ، 10)2(، 105-83.

-	 رهبرقاضــی محمودرضــا، ایمانی��ان مفـ�رد، زینــب )1396(. بررســی تأثــرات شــبکه‌های اجتماعــی مجازی بــر روی هویت ملی، 
نشریه مطالعات قدرت نرم، 7)17(، 133-116.

-	 رهبرقاضی، محمودرضا، عباس حاتمی، امین عباسی، )1397(. رابطه شبکه‌های اجتماعی مجازی و دگرگونی هویت‌های 
جمعی )با تأکید بر هویت دینی، ملی و مدرن(، فصلنامه مجلس و راهبرد، 25)95(، 58-33.

-	 عبداللهــی محمــد. )1389(. هویــت ملــی در ایــران فــرا تحلیــل مقاله‌هــای فارســی موجود. فصلنامــه علــوم اجتماعــی. 
.1-35 .)50(17

-	 عباس زاده مرزبالی مجید. )1396(. چالش‌های هویت ملی در عصر جهانی‌شدن )با نگاهی به ایران(. بحران پژوهی 
جهان اسلام، 4)1(، 108-67.

-	 فرج زاده خیاوی، غلامعلی، اصحاب حبیب زاده، علی جعفری، محمد سلطانی فر، )1401(. نقش رسانه‌های جمعی و 
اجتماعی در تغییرات فرهنگی با تأکید بر تعلق به هویت ملی )مطالعه موردی نوجوانان شهر اردبیل(، نشریه تغییرات 

اجتماعی - فرهنگی، 19)4(، 31-7.
-	 کاستلز مانوئل )1393(. شبکه‌های خشم و امید )جنبش‌های اجتماعی در عصر اینترنت(، ترجمه: مجتبی قلی پور، 

نشر مرکز.
-	 کاروانی عبدالطیف )1397(. تعامل در فضای مجازی و تأثیر آن بر هویت ملی دانشــجویان دانشــگاه سیســتان و 

بلوچستان، فصلنامه مطالعات ملی، 19)2(، 113.
-	 کازنو ژان. )1384(. جامعه‌شناســی وســایل ارتباط‌جمعی. ترجمه: باقر ســاروخانی و منوچهر محســنی، 

تهران: انتشارات اطلاعات.
-	 کیان مریم، قلی پور زهره )1395(. آثار تربیتی شبکه‌های اجتماعی تلفن همراه بر هویت ملی و دینی دانشجویان، 



103

اپ
یی
یاپ

  زی
ش |

مشم
هرا

  |
اس 

 بل
ی

تس
دو 
|مو

ی( 
هش

ژو
ی-پ

علم
( 

فصلنامة

   
تبیین رابطه 





سر

انه های اجتماع






 با هوی


ی

ت مل


: بای
 

تأکید بر نقش





می 
نجی سرمایه اجا





 |

و هم 
اراک

 
مرتضی ابراهیمی







فصلنامه رسانه، 27)2(، 105.
-	 گیدنز آنتونی )1378(. تجدد و تشخص، جامعه و هویت در عصر جدید، ترجمه: ناصر موفقیان. تهران. نشر نی.
-	 مــؤذن پــور، شــفیعه، ســید یعقــوب موســوی، امیرمســعود امیرمظاهــری، )1399(. تأثــ رابعــاد جهانی‌شــدن فرهنگــی بــر 

احســاس هویــت ملــی )مطالعــه مــوردی: دانــش آمــوزان مقطــع پیش‌دانشــگاهی شهرســتان بابل(، مجله جامعه‌شناســی 
نهادهای اجتماعی، 6)14(، 120-97.

-	 نصرالله معلم برمی، محمد نوری، علی‌اکبر قیاســی کرمانی )1395(. شــبکه اجتماعی فیس‌بوک در چالش‌های هویت 
ملی جمهوری اســامی ایران )مطالعه موردی 6 ماهه اول ســال 1393(، نشــریه پدافند غیرعامل و امنیت، 5)14(، 

.184-155

-	

-	 Ariely, G2012( .). "Globalisation and the decline of national identity? An exploration 

across sixty-three countries". Nations and Nationalism. 18 (3): 461–482.

-	 Arnett, J.J. (2002). The psychology of globalization. American Psychological 

Association, 57(10), 774-783.

-	 Bakker, P. (2001). New Nationalism: The Internet crusade. Paper presented at the 

2001 International Studies Association Convention. Chicago, USA.  http://users.

fmg.uva.nl/pbakker/VN/InternetCrusade.pdf

-	 Barber BR (1996) Jihad Versus McWorld: How Globalism and Tribalism Are 

Reshaping the World. New York: Ballantine.

-	 Beck U (2006) Cosmopolitan Vision. Cambridge: Polity.

-	 Berman, S. L. Ratner, K. Cheng, M. Li, S. Jhingon, G. and Sukumaran, N. (2014). 

Identity distress during the era of globalization: A cross-national comparative 

study of India, China, and the United States. An International Journal of Theory 

and Research, 14(4), pp. 286-296.

-	 Charles, A. (2012). Exchange entitlement mapping. New York, NY: Palgrave 

Macmillan.

-	 Cuba, L. & Hummon, D. M. (1993). A place to call home: Identification with 

dwelling, community, and region. The Sociological Quarterly, 34(1), 111–131.

-	 Dictionary, O. E. (1993). Oxford English Dictionary. Simpson, JA & Weiner, ESC.



104

اپ
یی
یاپ

  زی
ش |

مشم
هرا

  |
اس 

 بل
ی

تس
دو 
|مو

ی( 
هش

ژو
ی-پ

علم
( 

فصلنامة

   
تبیین رابطه 





سر

انه های اجتماع






 با هوی


ی

ت مل


: بای
 

تأکید بر نقش





می 
نجی سرمایه اجا





 |

و هم 
اراک

 
مرتضی ابراهیمی







-	 Erdem, U. (2010). The concept of virtual nationalism in the digital age: Social 

media perspectives of Turkey. Communities, 2(4), 67.

-	 Eriksen, T. H. (2007). Nationalism and the Internet. Nations and nationalism, 13(1), 

1-17.

-	 Fuchs, C. (2019). Nationalism on the Internet: Critical theory and ideology in the 

age of social media and fake news. New York: Routledge.

-	 Gerbner G and Gross L (1976) living with television: The violence profile. Journal 

of Communication 26(2): 172–199.

-	 Giddens, A. (1979). Central problems in social theory: Action, structure, and 

contradiction in social analysis. Los Angeles, CA: University of California Press.

-	 Giddens, A. (1984). The constitution of society: Outline of the theory of 

structuration. Cambridge: Polity Press. 

-	 Guibernau M (2001) Globalization and the nation-state. In: Guibernau M, 

Hutchinson J (eds) Understanding Nationalism. Cambridge: Polity, pp.268–242 .

-	 Hadlington, L. & Scase, M. O. (2018). End-user frustrations and failures in digital 

technology: exploring the role of Fear of Missing Out, Internet addiction and 

personality. Heliyon, 4(11). e00872.

-	 Held D, Goldblat D, McGrew A, et al. (1999) Global Transformations: Politics, 

Economics and Culture. Stanford: Stanford University Press.

-	 Hobsbawm E (1992) Nations and Nationalism since 1780. Cambridge: Cambridge 

University Press.

-	 Ibrahim, Z2004( .). Globalization and National Identity: Managing Ethnicity and 

Cultural Pluralism in Malaysia. Asia-Pacific Center for Security Studies.

-	 Liao, C.S. (2014). Community governance and social capital in rural communities: 

A case study of Sher Suei village. Journal of Environment & Art, 15, 40–59.

-	 Moussalli, M. S. (2016). The impact of globalization. Middle East Tribune. 

Retrieved from https://middleeasttribune.wordpress.com/impact-of-globalization/.

-	 Preacher, K. J. & Hayes, A. F. (2008). Asymptotic and resampling strategies for 

assessing and comparing indirect effects in multiple mediator models. Behavior 



105

اپ
یی
یاپ

  زی
ش |

مشم
هرا

  |
اس 

 بل
ی

تس
دو 
|مو

ی( 
هش

ژو
ی-پ

علم
( 

فصلنامة

   
تبیین رابطه 





سر

انه های اجتماع






 با هوی


ی

ت مل


: بای
 

تأکید بر نقش





می 
نجی سرمایه اجا





 |

و هم 
اراک

 
مرتضی ابراهیمی







research methods, 40(3), 879-891.

-	 Putnam RD (1995) Tuning in, tuning out: The strange disappearance of social 

capital in America. Political Science and Politics 28(4): 664–683.

-	 Putnam, Robert 2000. Bowling Alone. The Collapse and Revival of American 

Community. New York, US: Simon and Schuster Paperbacks.

-	 Reicher, S. Spears, R. & Haslam, S. A. (2010). "The Social-Identity Approach in 

Social Psychology". In Wetherell, Margaret; Mohanty, Chandra Talpade (eds). The 

sage handbook of identities. Thousand Oaks, CA: Sage Publications.

-	 Robinson, M. J. (1976). Public affairs television and the growth of political 

malaise: The case of “The Selling of the Pentagon”. American political science 

review, 70(2), 409-432.

-	 Shaw, M2000(  .). Global Society and International Relations: Sociological 

Concepts and Political Perspectives. Cambridge: Polity Press.

-	 Stones, R. (2005). Structuration theory. New York, NY: Palgrave Macmillan.

-	 Szulc, L. (2017). Banal Nationalism in The Internet Age: Rethinking the 

Relationship Between Nations, Nationalisms and The Media. In Skey, Michael and 

Marco Antonsich (eds.) Everyday Nationhood: Theorising Culture, Identity and 

Belonging after Banal Nationalism. London: Palgrave Macmillan, 53- 74.

-	 Tajfel, H. & Turner, J. C. (2004). "The Social Identity Theory of Intergroup 

Behavior". In Jost, John T. Sidanius, Jim (eds). Key readings in social psychology. 

Political psychology: Key readings. Psychology Press. pp. 276–293).

-	 Thompson, M. J. R. (2015). Social capital, innovation and economic growth. NIPE 

Working Paper Series, 3, 1-24.

-	 Wheeler, D. (2000). New Media, globalization and Kuwaiti national identity. 

Middle East Journal, 54(3), pp. 432-444.

-	 Yoon, S. & Lee, E. (2019). Social and psychological determinants of value co-

creation behavior for South Korean firms A consumer-centric perspective. Asia 

Pacific Journal of Marketing and Logistics, 31(1), 14–36.

-	 Young, L. Kolubinski, D. C. & Frings, D. (2020). Attachment style moderates 



106

اپ
یی
یاپ

  زی
ش |

مشم
هرا

  |
اس 

 بل
ی

تس
دو 
|مو

ی( 
هش

ژو
ی-پ

علم
( 

فصلنامة

   
تبیین رابطه 





سر

انه های اجتماع






 با هوی


ی

ت مل


: بای
 

تأکید بر نقش





می 
نجی سرمایه اجا





 |

و هم 
اراک

 
مرتضی ابراهیمی







the relationship between social media use and user mental health and 

wellbeing. Heliyon, 6(6). e04056.


